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Section 1 : informations générales et contact
	
	

	Nom de l’entreprise/marque


	

	coordonnées complète
(mail, site web, telephone)


	

	budget alloué (fourchette)

	



Section 2 : Présentation de l’entreprise et du contexte

	quelle est l’activité principale de votre entreprise ?

	

	Quelle est votre mission et votre vision à long terme ?

	

	quelles sont les valeurs fondamentales de votre marque

	

	qu’est-ce qui ne fonctionne plus avec l’identité actuelle ? (si refonte)

	






Section 3 : Objectifs du projet et cible (c’est la section la plus importante pour la direction créative)

A. Les objectifs
	Quel est l’objectif principal de ce projet de design ?
	



	Comment mesurerez-vous le succès de ce projet ?

	



B. La cible
	Décrivez votre client ideal (age, profession, centres d’interets, frustration).

	

	Quels sont les freins/les objections de votre cible avant d’acheter chez vous ?

	

	quel message clé souhaitez-vous que votre public retienne de votre marque ?

	












Section 4 : Le design et la Direction Artistique
	
	

	atmosphère / style souhaité
3 à 5 adjectifs pour décrire l’image souhaitée : (exemple : Audacieux, Minimaliste, Classique, Amical, Haut de gamme, Technologique, Vintage..)

	

	Tonalité de la marque
Décrivez la façon dont la marque parle : (exemple : Professionnel et sérieux, Décalé et humoristique, Educatif et bienveillant)

	

	Couleurs et symbolique (si des contraintes existent)
Avez-vous une couleur que vous voulez garder absolument ? Y a-t-il des couleurs ou des formes à éviter ?

	

	Les « à ne pas faire » Y’a-t-il des éléments ou des styles que vous détestez ou que vous voulez absolument éviter ?
	








Section 5 : La concurrence et l’inspiration
	
	

	Qui sont vos principaux concurrents ? (3 a 5)
Savoir contre qui la marque doit se démarquer

	


	qu’Est-ce que vous admirez chez vos concurrents ( ou ce que vous critiquez)
Identifier les standards du marché et les opportunités de différenciation

	


	sites, logos ou marques que vous admirez (tous secteurs confondus) et pourquoi (3 a 5)
	Comprendre les préférences esthétiques du client (miroir de l’inspiration)






Section 6 : Livrables et suite du projet
	
	

	Quels sont les formats finaux requis
	

	Avez-vous des textes ou images existantes à fournir ?
	

	
	




Merci d’avoir pris le temps de remplir ce brief. Envoyez le à
beecomdesigner@gmail.com ou réservez votre appel découverte sur www.beecomdesign.fr/contact
Vous pouvez également me joindre au 06 12 17 21 46
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